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JOHN FRIDTHJOF

ESPECIALIZACION DE LA
PROPAGANDA

Uno de los aspectos menos desarrollados
de la econcmia pesquera, es el de la distri-
bucién y consumo de los productos de origen
acuatico. El afan y el esfuerzo se canalizan
primariamente hacia la preduccién, y sélo
secundariamente acometen aquella fase del
proceso, mas inmediatamente ligada al pre-
cio final de la mercancia, y a su aprovecha-
miento social.

Hoy se tiende a rectificar esta situacion,
concediendo a la eomercializacion de los
producios pesqueres, y a la propaganda de
los mismos, una atencion preferente. Inclu-
s0 paises con un nivel de consumo bastan-
te alto, se organizan para intensificarlo, lle-
vando los manjares icticos a zonas de po-
blacion tradicionalmente resistenies a la ab-
sorcion de proteinas marinas. La tarea exi-
ge vocacion y especializacion, cualidades
que no suelen hallarse en muchos hombres,
proyectados plenamente al area de activi-
dad gue motiva estas consideraciones.

No obstante, alguna vez tal fenémeno se
produce, en proporciones gue aseguran el
éxito ulterior. Asi lo ha comprendideo la Or-
ganizacion de las Naciones Unidas para la
Agricultura y la Alimentacién, al utilizar
los servicios de John Fridthjof, para impul-
sar el consumo de pescado y mejorar su dis-
tribucion en diversos paises.

Como antes en Chile, le encontramos
ahora en México. Siempre rodeado de sus
graficos, carteles, folletos, esquemas, estam-
pillas, etc. Siempre en conexién con los
mercados, escuelas, laboratorios de nutri-
cion, cuarteles, hospitales v demas centros
donde cierta acumulacion demografica,
justifique la accion penetrativa de la pro-
paganda. Siempre ofreciendoe a uno, cuando
menos lo sospecha, una galleta o un paste-
lillo, a cuya composicion se ha incorporado
un diez por ciento de harina de peseado, sin
que.lo denuncien el paladar ni la nariz
mas sensibles.
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John Fridthjof es danés. Se formo en la
Escuela de Comercio de Copenhague, cuyos
planes de estudios conceden a la pesca y sus
especificos problemas mercantiles, la im-
portancia que reclaman, y que en tantos
otros paises maritimos se desconoce.

Dentro de su preparacion como economis-
ta pesquero, Fridthjof se ha especializado
en la promocion de medidas encaminadas
a incrementar la demanda, de toda clase de
productos marinos comestibles. Ha trabaja-
do al servicio del Ministerio de Pesca de su
pais, pero en relacion constante con las
asociaciones de pescadores, organizaciones
de exportacion de productos pesqueros, et-
cétera. No hay, por tanto, en su bagaje pro-
fesional, solamente titulos académicos ¥y
conocimientos tedricos. Sobre esta base for-
mativa que dan las aulas y los libros, se ha
implantade la experiencia viva, la leccién
directamente adgquirida en el contacto sos-
tenido y directo con la realidad comer-
cial.

John Fridthjof anda ahora entre los cua-
renta y cinco anos. Es un nordico de com-
plexion robusta. De su testa han emigrado
hace anos los rubices atributos capilares, ca-
racteristicos de su raza. En cambio, se ha
poblado interiormente de atributos geogra-
ficos y humanos, estraidos de diversos re-
pliegues del mapa-mundi.

Desde 1951 ha sido incorporade al perso-
nal de la F. A, 0., como experto del Pro-
grama Ampliado de Asistencia Técnica. Dos
afnos antes habia trabajado en el Uruguay,
como especialista en la distribucion del pes-
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cado. Después fué destinado a Chile, para
asesorar al Gobierno en el desarrollo de
una politica de mejoramiento de la distri-
bucion e intensificacion del consumo de
pescado. Los felices resultados que tal cam-
paifia proporciondé sen ya conocidos.

Durante seis meses, en 1954, Fridthjof
desempeiié analoga mision en Yugoslavia.
La desarrolld en colaboracion estrecha con
el Instituto Oceanogrifico y de Pesca .de
Split y de una asociacion de industriales
pesqueros recientemente creada.

Ahora ha vuelto a América, para prestar
asesoramiento al Gobierno de México, en la
adopcion de medidas destinadas a lograr
una mayor expansion comercial y una ma¢
eficiente absorcion interior de los pro-
ductos pesgueres. Tomo parte, como Ins-
tructor, en el 2.0 Centro Latino-Americano
de Capacitacion Pesquera, celebrado en Ia
capital azteca. En la ultima fase del curso,
organizé una exposicion de propaganda del
pescado como alimento, con materiales reu-
nidos por la F. A. 0. en diversos paises eu-
ropeos y americanos.

Es, en medio de esta afanosa tarea, cuan-
do abordamos a John Fridthjof, tratando
de bucear un poco en la materia que le ab-
sorbe;. Y he aqui como se desarrollé el dii-
lego.

PAISES PROPICIOS AL MAYOR CONSUMO

—:En qué paises considera que es mas
necesario intensificar el consumo de pesca-
do, mediante la propaganda de sus valores
nufritivos y sus ventajas econémicas?

—Mas indicados para un trabajo pro fo-
mento del consumo de la proteina del mar
—y del agua dulce—, son paises como Meéxi-
co ¥ Chile, que por su necesidad de aumen-
tar su consumeo de proteina animal y sus
posibilidades de satisfacer esta necesidad
con productos pesgueros, cumplen con las
condiciones fundamentales para un trabajo
de esta maturaleza. En Chile se ha lograde,
con la reciente campafia, aumentar en un
40 por ciento el consumo de pescado en zo-
nas experimentales, y el establecimiento de
una organizacion, destinada especialmente
a continuar los trabajos iniciados, para ele-
var el nivel del consumo ictico por habitan-

te. Asimismo, se prepardé la creacion de co-
operativas de pescadores, que pueden ser
elementos de singular importancia en e
desarrollo de la politica comercial pesquera.

—¢;Qué técnica de propaganda del consu-
mo de pescado considera que ha tenido ma
yor repercusion en el publico?

—La experiencia en los paises menciona-
dos demuestra la necesidad de una técnica
doble en la divulgacion, es decir: a) la di-
vulgacion tipo «campana periédican apro
vechando todos los métodos de propaganda,
y b), la divulgacion permanente, incluven
do los temas y problemas pesqueros desde
el lugar donde se verifica la pesca hasta
el consumo, en los programas de las varias
instituciones eduecativas, comenzando por
las escuelas primarias. '
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ANDRADE

EL CONSUMO HUMANO
DE HARINA DE PESCADO

—.En que tipo de alimentos ya aceptados
en €l consumo normal juzga que puede in-
corporarse una proporciéon de harina de
pescado?

—Considerando que el sabor del pescado
en varios paises es un obstaculo para in-
cluir mas pescado en el régimen de alimen-
facion, estimo necesario determinar los ti-
pos de alimentos adecuados en cada pro-
yeeto, como también los tipos de harina de
pescado. Algunos experimentos demuestran
que se puede incluir hasta un 10 por cien-
to de «polvo de pescade sin sabor ni olor»
el ¢l pan blanco, sin cambio del sabor de
ese pan. Y también galletas, pasteles, et-
cétera.

COMERCIALIZACION

—iQué perfeccionamientos estima que
deberian introducirse en la comercializa-

cion de los productos pesquercos para en-
sanchar ésta al maximo?

—~Considero fundamental para aumentar
la demanda de productos pesqueros, gque Se
ofrezea: a) con regularidad, b) de buena
calidad y ¢) a precios al alcance de todos
los grupos de la poblacion. También influ-
¥e la buena presentacion de los productos
que se ofrecen al piblico, ¥y que haya facil
acceso para adquirir los productos, por la
cercania de los sitios de ventas que permi-
ta al comprador eorganizar su compra con
mayores facilidades.

COOPERACION DE LOS
GOBIERNOS

—Los Gobiernos de los distintos paises
en los cuales resulten indispensables las
campanas del mayor consumo de pescado,
;qué cooperacion deberian prestar a fin de
facilitar ¢l éxito de aquéllas?

—Creo que no se puede generalizar la
contestacién. Sin embargo, segin las’condi-
ciones del pais, un Gobierno puede colabo-
rar a través de los varios ministerios que
puedan dar facilidades referentes al mejo-
ramiento de la disponibilidad de los pro-
ductos pesqueros y al aumento de la de-
manda de los productos disponibles. Por lo
que se refiere al aumento de la demanda,
considero importante que se incluyanen es-
ta labor a las instituciones educativas v a
las que se preocupan de la salud piblica.
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UNA CONFERENCIA SOBRE
LAS PESQUERIAS DEL SUR

Cada dia va au-
mentando la orga-
nizacion in terna-
cional, gque asegura
la supervision de
ciertas zonas pes-
gueras, El ejemplo
mas tipico, en el
Atlantico, y sin Au-
da ¢l mas brillante hasta ahora, es el
de la I. C. N. A. F. (International Co-
mision Nortwest Atlantic Fisheries),
En el Pacifico, la Comision Internacio-
nal del Atun Tropical.

Se ha acordado extender las normas
de la Conferencia de Londres sobre la
woverfishingn», al Sur del paralelo 38;
pero no hay hasta ahora regulacion al-
guna sobre las pesquerias del pargo, ia
corvina, la merluza o el atan, locali-
zadas alrededor de Canarias o en la
costa occidental del continente afri-
cano.

Esta necesidad inspira actualmente
¢l pensamiento de convocar una confe-
rencia internacional en Cadiz, sobre los
problemas que afectan a aquellas pes-
querias. La iniciativa es espaiola y, si
cristaliza, representara el primer es-
fuerzo de inteligencia internacional,
para controlar mejor un cuadro de re-
cursos de singular interés econdémico
para Espana, Francia y Portugal, ade-
mas de los paises costeros donde —co-
mo Angola—, la pesca ha adguirido o
esta adquiriendo creciente importancia.

Suponemos que la idea de esta con-
ferencia se halla ain en fase explora-
toria ¥y preliminar; pero queremos de-
jar de comentarla ya. Precisamente,
para procurar que Se encauce con acier-
to y eficacia.

Si la iniciativa es espaifiola, y la sede
lo sera también, existen razones pode-
resps para asegurar por nuestra parte
una cooperacion sin regateos, y, en to-
do caso, a la altura de la mision a
cumplir.

Y no nos referimos solamente al de-
talle de la organizacion —que es esel-
cial—, sino a la elaboracion del cuestio-
nario, al repertorio de problemas que
exigen una accion comin de los paises
interesadcs. El horizonte de una tarea
tal, es amplio, y no puede olvidarse, ni
el aspecto de la investigacion y pros-
peccion de los recursos, ni el de la ex-
traceion v sus meétodos. .

En suma, un campo de trabajo se
abre. Es preciso ararlo con prefundi-
dad, diligencia y competencia.

COMITES LEGALES

—¢Juzga que en los paises de suficiente
producciéon pesquera, que justifique una la-
bor sistematica de propaganda, deberian
constituirse comités u otro tipo de organis-
mos técnicos encargados de tal mision y
dotados de los fondos necesarios para des-
arrollarla?

—Los mejores resultados se han visto
cuando el trabajo se organiza por medio de
«Comités Localesn de los centros de consu-
mo, Un comité local pro fomento del con-
sumo de pescado incluye los representan-
tes locales del Gobierno, y colaboran en el

r

COTUCITTENTO I

FROTEIRAS ALILEITI0S

L ANIMALES SUS FURNTES ¥

UTILIZACION
. . Representacion grdfica, en forma de balanza, de la oferte y la demanda del pes-
} cade, y su distribucion.
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trabajo del comité las escuelas, hospitales
¥ Unidades Sanitarias, ceniros de bien-
estar social, Unidades Militares, sindicatos
¥ asociaciones femeninas, ete.

Seghn la situacion y justificacion del tra-
bajo participan econémicamente el Gobier-
no Federal con materiales de informacion
general, Ia gobernacion de la zona, la in-
dustria pesquera y lag instituciones no gu-
bernamentales. Solo con esta multiplicidad
de colaboraciones se pueden alcanzar re-
sultados rapidos y ostensibles.

—Donde tales organismos funcionan ya
¢son sus fondos de exclusiva aportacion in-
dustrial, o contribuyen los demaéas intere-
sados en el comercio pesquero, v el Esta-
do, con alguna subvencion?

—Esto varia de un pais a otro, segin la
situacion que justifica un trabajo pro fo-
mento del consumo de pescado. Cuando
existe un deseo general por parte del Go-
bierno y de la industria pesquera y se jus-
tifican los trabajos por a) mejorar la salud
del publice a través de una mejor alimenta-
cion por proteinas del pescado y b) des-
arrollar la industria pesgquera por su impor-
tancia como factor econdémico del pais, con-
sidero preferible coordinar tedos los es-
fuerzos bajo una organizacion federal, que
disponga de los fondos necesarios para rea-
lizar un programa de trabajo de tipo na-
cional sincronizado con trabajos de comi-
tes locales, bajo el lema «Por la Salud y la
Economian.

INDUSTRIAS PESOUERAS

EXPERIENCIAS MAS
RECIENTES

—¢En qué paises se han realizado mayo-
res esfuerzos para intensificar el consu-
mo de pescado, mediante la propaganda es-
pecializada?

—Mi experiencia se limita a Europa y la
Ameérica Latina. Es muy pobre la literatu-
ra sobre udistribucion y consumo» en com-
paracion con los temas que se refieren a
aproducecion». Me parece, sin embargo, gue
en los altimes afos se ha demosirado ma-
yor interés en la tarea de aumentar la de-
manda y el consumo de pescado. Algunos
paises han pasado la primera etapa de ex-
perimentacion en la propaganda de pesca-
do de fipo comercial y campanas aisladas
y —considerando lo complejo del proble-
ma— estan planeando un trabajo de ca-
racter mas permanente con programas
educatives de tipos federal y también local
en las varias zonas del pais.

—¢Y en Yugoslavia?

—He permanecido alli seis meses, hasta
hace poco. Mi labor se orientd a incremen-
tar el consumo de pescado en épocas de
abundaneia, y estudiar las posibilidades de
un aprovechamiento mas economico de la
produccion, cuando esta es insuficiente pa-
ra atender la demanda nermal del pais. El
problema del consumo fué enfocado en dos

direcciones: en las escuelas y en los institu-
tos de economia domeéstica.
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John Fridthjof continuara, ahora, ha-
blando a los mexicanos. Seguramente pro-
curara convencerles de que el surtide de
los manjares marines aseguibles al esfuerzo
de captacion del pais, no se limita al ca-
maron y al huachinango. Procurara canali-
zar sus apetencias hacia multitud de espe-
cies que, en el Pacifico, el Caribe o el Golfo,
brindan a la tierra de Cuanhtémnc una nu-
trida gama de alimentos, hoy sole parcial-
mente aprovechada.

La iarea no sera facil, pero sera aborda-
da con teson y con sapiencia, que son dos
armas morales bien aptas para forjar vic-
terias. Dos armas cuya eficiencia final de-
pende no soloe de la destreza de quien las
usa. También depende de la permeabilidad
del medio, de la receptividad de la masa.

Tal vez, en este ease, ambas premisas det
éxito puedan concurrir, para tornar fe-
cunda ia obra de este peregrino del Balti-
c¢o, gque sabe despertar, a su paso por los
pueblos, mas o menos indiferentes a la fer-
tilidad ¥ la escaba de los sabores marinos,
una tendencia saludable, hacia la mas efi-
caz asimilacion de los frutos naturales pre-
feridos y hacia un positive mejoramiento
de la dieta popular.
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